PLANO DE ENSINO
FICHA Ne 2 (variavel)

Disciplina: Administracao de Empresase |~. . .
Organizacdo da Producdo Caodigo: TE262

) . . (X)Semestral ()Anual
Natureza: (X)obrigatéria ()optativa ()Modular

Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: (X)Presencial ()EaD ()20% EaD

Semestral Total: 60 h
PD: 60 LB: 00 CP: 00 ES: 00 OR: 00

Semanal: 04 h

EMENTA (Unidades Didaticas)

Principios administrativos: planejamento, organizagdo, diregdo e controle. Etica e
responsabilidade corporativa. Introducdo a Engenharia de producdo. Tempos e
métodos. Produtividade e competitividade. Empreendedorismo e inovacéo:
desenvolvimento de planos de novos negécios de base tecnolégica.

PROGRAMA (itens de cada unidade didatica)

Principais Fungbes da Empresa: Marketing, Produgdo, Financeiro e Recursos
Humanos. Estruturas Organizacionais. Elaboragcéo de Plano de Negécios. Gestao da
Inovagéo.

OBJETIVO GERAL

Capacitar ao estudante a identificar e planejar uma empresa de pequeno porte para
a producao de bens e/ou servigos tecnoldgicos.

OBJETIVO ESPECIFICO
O estudante deverd ser capaz de realizar um plano de negécios para uma pequena
empresa produtora de bens ou servicos de base tecnolégica, definindo a estratégia
de producao, estratégia de marketing, estratégia de precos, estratégia de promogéo
e gestao do empreendimento.

PROCEDIMENTOS DIDATICOS

A disciplina sera desenvolvida mediante aulas expositivo-dialogadas quando seréo
apresentados os conteldos curriculares teéricos e através de trabalhos de pesquisa
em sala de aula e em campo. Serao utilizados os seguintes recursos: quadro branco,
notebook e projetor multimidia.




FORMAS DE AVALIACAO
A presente disciplina sera avaliada por meio das seguintes atividades:

12 FASE — ESTUDOS PRELIMINARES

1) Andlise Externa (legislacdo, competidores, tendéncias) .................. 5% iiieiiieeeiiinenn. 18/08
2) Descricdo do Cliente (PUblico AIVO)......cccoeveeiveeeiiieeree e, 5% cveeeirreieirenenns 01/09
3) Elaboragdo de Mapa de Empatia......cccceeeervieeiiienieniienieneeieeeeeenn 5% .coiciiiiiiiien 01/09
4) Elaboragdo de Mapa de Valor ........ccveevcveeeiieeeceiec e 5% ccceiiieeieeinnn 15/09

22 FASE — DEFINIGAO DOS PRODUTOS / SERVICOS

5) Descri¢do dos Produtos / Servigos

a) Detalhamento dos Produtos / SErvigos ........cceeeeeeeerveereeereeereennn. 10%.ceeeeeeeeeenannne. 15/09
b) Atributos e Casa da Qualidade ........ccceeeereeeeeieeccreeccree e, 5% e 15/09
6) Apresentacdo em sala da proposta inicial........ccoccevveeiinieniennennen. 5%.coiiiiiiiiiiinen 29/09
7) Entrevista com Cliente em Potencial........cccoocveeiiieeiieeiie e, 5%.ciiiiiiiiinininnnn. 27/10

32 FASE - POSICIONAMENTO

8) EStratégia de PreGos ..o.eiuiiiieriiiiierie ettt 5% .cccciiiieaiiaannnn 13/10
9) Estratégia de Promogdo dos Produtos € Servigos ..........ccecuereerunnne. 5% ceiiiiiiiiieene 13/10

42 FASE - ELABORAGAO E APRESENTACAO DO MODELO DE NEGOCIOS

10) Elaboragdo de Orgamento (Estrutura de Custos) ......cccceeeeuveevuvrennee. 10%.ccueeiiiiieeinnn 24/11
11) Elaboracdo de Mapa CANVAS.........ooovieieeeiieee ettt eene e e 10%...cceciiiieeeannns 24/11
12) Elaboracgdo de Video de Apresentagdo do Projeto.........ccccueeeneennnee. 10%...ccccicireeennne 29/11
13) Apresentagdo da proposta final em Seminario.......cccceeveeeeeecnveennne. 10%...ccccicieeeennne 29/11
TRABALHO ADICIONAL

14) Apresentacdo de 10 MIN ..c.ecceeeeeeeeieeiee ettt eree et eree e eeeens 5% eeeeeeeeerreereeanenn 27/10
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